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 چهاردهم جمهوری ریاست انتخاباتره مناظ ششمین

 

 مقدمه

 رصهع مناظرات که دهدمی نشان بعد به 1384 سال از خصوص به گذشته جمهوری ریاست انتخابات مرور

 به جمعی خاطرات در 1392 و 1388 مناظرات چنانکه. هاستظرفیت شده کنترل بازنمایی و تقویت برای خوبی

 و مایدن تشدید را رقابت فضای( 1) تواندمی اساساً مناظرات. است مانده یاد به واضحی تقریباً صورت

( 3) ماید،ن تسهیل را انتخاب امکان و داده نشان را تمایزات( 2) کند، ترغیب مشارکت به را دهندگانرأی

 البته. نماید ازیتصویرس و داده شکل را شناخت( 4) و آورد فراهم را هاحلراه مقایسه امکان و کرده سازیمسئله

 لازم واقع در ،باشند سیاسی رتوریکِ توان دارای که گردند برخوردار ظرفیتی چنین از توانندمی کاندیداهایی

. باشد برخوردار نیز کافی اطلاعات از و باشد خوبی سخنور اجرایی، و مدیریتی توانمندی از فارغ کاندیدا است

 سیاسی گفتمان و آرایش کاندیداها، از بینانهواقع ارزیابی ارائه ضمن در تواندمی مناظرات بررسی جهت این به

 به اقناعی-کلامی فضای غلبه بدون که کند فراهم دهندگانرأی برای را امکان این و نماید مشخص را ایشان

 و خود ردعملک ارزیابی ضمن در توانندمی نشانامشاور و کاندیداها همچنین و بگیرند تصمیم منطقی صورت

 بازاریابی تههس خصوص همین در. نمایند اقدام خود تصویر بهبود و کنشگری اصلاح به نسبت کاندیداها، دیگر

 ایران، باتیانتخا نظام بهبود خود، رسالت تحقق جهت در السلام علیه صادق امام دانشگاه رشد مرکز سیاسی

 ارائه منحصربفرد رخداد این از سیاسی بازاریابی علم چارچوب در ایغیرجانبدارانه و بینانهواقع تحلیل کوشدمی

 .نماید

است ات ریپس از برگزاری چند مناظره کم رمق و غیرچالشی در دور اول، مناظره نخست دور دوم انتخاب

 از انعه و متر کردزار شد. رقابت دو نفره اساسا محل نزاع را معینجمهوری چهاردهم در سطحی متفاوت برگ

 یافت. لشی پایانیی چامحافظه کاری آنها گردید. مناظره با ریتمی نه چندان تند آغاز شد و با آهنگی تند و گفتگو
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گرفتن مناظره بکاهد؛ مناظره در طراحی مناظره از سوی رسانه ملی به صورتی بود که تا حد ممکن از شدت 

ای همان استودیو قبلی برگزار شد، صندلی هر نامزد پشت یک میز مجزا، با فاصله از یکدیگر و مجری، به گونه

قرار گرفته بودند که عملا آنها را پاسخگوی مجری کند. این چینش که ظاهرا برگرفته از مناظرات انتخاباتی در 

اتفاق نیفتاد، چه اینکه در دهد، امری که در عمل مجری به عنوان نماینده مردم میامریکاست، نقش کلیدی را به 
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شد در موضوع شد. مناظره همانطور که پیش بینی میمجری اختیار و توان لازم برای اجرای این مهم دیده نمی

از ورود مناظره  ترین بخش خود رسید. رفتار انتخاباتی اخلاق مدار سعید جلیلی مانعسیاست خارجی به چالشی

به یک چالش جدی شد اما سؤالات مستقیم و ورود مکرر پزشکیان در سخن جلیلی، ضرب آهنگ مناظره را تند 

ره مجری نیز تلاش داشت با ورود در کلام نامزدها، آنها را در پاسخگویی به سؤال جهت ظکرده بود. در این منا

الات به سؤنپخته و نادرست از آب در آمد. مضمون  ا حدی، تبدهد، امری که با توجه به عدم وجود تجربه قبلی

ویژه سؤالات ابتدایی نیز علامت سؤال مهمی را در ذهن مخاطب ایجاد کرد چه اینکه، جنس سؤالات مسیر 

 مناظره را مشخصا برای یک نامزد هموار کرده بود.

 

 هر کاندیدا مناظراتی عملکرد. 2

 زبان ثقیل مناظره ؛جلیلی. 1-2

در این مناظره مثل گذشته بر حفظ چارچوب منطقی و ارائه برنامه خود متمرکز بود و تلاش داشت با جلیلی 

این نقطه برتری خود، رقیب را به چالش بکشد. با این حال، جلیلی، بخش زیادی از وقت خود را ناخواسته در 

و زبان ساده پزشکیان، عملا  پاسخگویی به سؤالات پزشکیان هدر داد، امری که با توجه به زبان نخبگانی او

زبان جلیلی  همچنان زبان ثقیل جلیلی مانع از ارتباط او با توده مردم است. موفقیت او در این مناظره را کاست.

زبان تبیین است و مقام تبیین مقام دفاع 

است و ایستادگی در این موضع در مناظره 

که یک امر دو طرفه است او را به لکنت 

ین به صورت فعالانه انجام انداخت. اگر تبب

نشود مخاطب احساس انفعال در طرف 

  مقابل خواهد کرد.

ب خود جلیلی در سراسر مناظره از رقی

ادگی بر تسبا احترام یاد کرد و با ای

چارچوب اخلاقی خود، نشان داد 

رد هم اخلاق جلیلی در چارچوب بازاریابی سیاسی دینی سعی میک چیزهایی مهمتر از انتخابات نیز وجود دارد.

و بدون هیچ حرص و طمعی برای رسیدن  عرضه کندمحوری و هم برنامه محوری را در عرصه رقابت انتخاباتی 

که شاید در میزان آراء به سود او هم تمام نشود. با این حال،  ی متمسک نشود؛ هرچنددستاویز، به هر به قدرت
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گر موفق شود ول، نشان داد، برای آنکه تبدیل به یک مناظرهجلیلی در این مناظره نیز به مانند مناظره چهارم دور ا

جلیلی در این شرایط هم زبان گفتار بهتری پیدا کرده و هم زبان بدنش  رقیب است. از سوی نیازمند تحریک

او را ای متفاوت با رقیب چالش کرده و او در یک سوم پایانی مناظره با شیوه آید. در نتیجهبیشتر به کمکش می

؛ او کسب کردهای خوبی ، جلیلی در این مناظره در چند نقطه موفقیتدر کنار این. دوادار به اشتباهات مهلکی کر

در برابر تحریک شکاف قومیتی پزشکیان، ضمن داشتن ایده و بیان خوب، سوء استفاده از آنها برای اخذ رای را 

و به ایام  دانسته ع قومیتی او را موسمیو مواض تا حدی تلاش پزشکیان را ناکام گذاشت و مذموم دانست

 . انتخابات گره زد

کیان ن پزشجلیلی در سیاست خارجی بدون ترس و لکنت دیدگاه خود را بیان داشت و در برابر فشار سنگی

قیب رد تا رکآنقدر بر موضع خود اصرار  خواست از او گاف بگیرد،دادن او میکه با پی در پی خطاب قرار 

به  یب راتن رقی توانست برنامه نداشدر پایان گردد. جلیلی همچنین تا حد بی حاصل ه خوانیمجبور به بیانی

ظره فرصت ن مناجلیلی در ای د.اصرار بر آن رقیب را نیز کلافه کنعنوان نقطه ضعف او به تصویر کشیده و با 

 کال اصلیاش ع،مومجدر  .خوبی برای بهره مندی از استراتژی مظلوم نمایی داشت که از آن به خوبی بهره نبرد

ند و به کقناع ارا  آنکه مخاطب را اقناع کرده، رقیبجلیلی در این مناظره آن بود که تلاش داشت تا به جای 

ب رأی لیت جذدلیل زمان زیادی را از دست داد. سبد رأی جلیلی ایدئولوژیک است و به همین نسبت قابهمین 

شتی ی معیایین جامعه نیازمند حرف های ساده تر و وعده هاسخت تری دارد و ایشان برای جذب دهک های پ

 با اعداد و ارقام ساده، صریح و روشن است.

 استراتژی رقیب هراسی ؛پزشکیان. 2-2

که سالهاست  ایبود. استراتژی «رقیب هراسی» نطبق بر راهبرد کمپین اواستراتژی پزشکیان در این مناظره م

ابتدا در موضعی انفعالی مناظره را آغاز کرده و تلاش کرد  برد. با این حال، اوجریان اصلاح طلب از آن بهره می

فضای سنگین بیرون علیه خود در خصوص 

افزایش قیمت بنزین و مسأله مولوی 

دالحمید را پاسخ دهد. امری که به نظر عب

رسد در مورد اول ناموفق بوده و در مورد می

 دوم سبب شد تا تعداد بیشتری خطای کانال

او را مشاهده کنند. پزشکیان خوش شانس 

بود که جلیلی از این انفعال او بهره لازم را 
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لاش کرد تا تد و ادامه دازیرکانه با استراتژی مظلوم نمایی نسبت به شعاری که علیه او داده شده بود  نبرد. سپس،

زشکیان که با کمک سؤالات ابتدایی تدریجا با بالا بردن نزاع، تصویری ترسناک از رقیب را به مردم ارائه دهد. پ

با افزایش رادیکالیسم تلاش کرد تا مجری به سرعت خود را در قامت معترض به وضع موجود قرار داده بود، 

داشت  انتخابات او همچنین با تجربه موفقی که در دور اول ود به میدان آورد.آراء خاکستری را به سود خ

همچنان به سبد رأی سنتی و مذهبی چشم دوخته است و از سوی دیگر متوجه است که قابلیت جذب بخش 

 زیادی از آراء سبد قالیباف که بیشتر طیف نواصولگریان هستند را داراست.

های نظام یاستمکرر از واژه قفس تلاش کرد تا در موضوعات سیاسی و اجتماعی و فرهنگی س او با استفاده 

ه مشکلات نی سادپزشکیان در این مناظره نیز با بیارا به چالش کشیده و خود را در مقام معترض تعریف کند. 

ظره ن منار اییان دمردم را گفت و در مقام بیان راه حل با کلی گویی تلاش کرد راه حل رقیب را نقد کند. پزشک

ت کند. یز مدیریوقت او را ن جهت دهی مناظرهتوانست با و ز رقیب را نیز برهم زد با سؤالات پی در پی تمرک

 و بود. باااریگر یمناظره نیز  مناظرات است که در اینبدن پزشکیان یکی از مهمترین عناصر موفقیت او در  زبان

 دش امری که سبب حملات جلیلی در راند آخر مناظره به شدت او را کلافه کرده و تمرکز او را گرفت. این حال،

شهید  بارهدر سبنامنا که در حالت عادی از آن ابا داشت. تعبیره جملات یا عباراتی را بیان کند تپزشکیان ناخواس

شکیان ه، پزبا این همسلیمانی و درخواست اعدام برای رقیب، دو خطای بزرگ پزشکیان در این مناظره بود. 

 دارد. ی ارائه نبرا چیزی ،ره کشورهمچنان فاقد ایده ایجابی است و جز بیانات کلی و نقدهای فراوان به نحوه ادا
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و با موش. اآراء خا را هدف گرفته بود؛ آراء قالیباف،بخش رأی  دودر مناظره نخست دور دوم، پزشکیان 

ه ریب برنامر تخدیباف و با استفاده از شیوه کمپین قال های اعتراضی و رادیکال به دنبال آراء خاموش بودبحث

ی رفتار بازسیاری گببا این حال، جلیلی، با اینکه در دقایق  تلاش داشت از سبد قالیباف بردارد.داشتن جلیلی، 

به  نسبت پزشکیان شد، اما با حفظ چارچوب شخصیت خود در مناظره و ارائه تصویری کارشناس و با اشراف

 ی، احتمالای فعلاز سبد رأمسائل، تلاش کرد تا هرچند با سختی برای خود رأی ایجابی بسازد. اما در پاسداری 

و  سنتی آراء ، برای کسب آراء خاموش، بخشجلیلی توفیق بیشتری داشت. پزشکیان با خروج از قالب قبلی خود

 خابات دورن انتخود را سست کرد. با این همه، منازعه سیاسی امری است که احتمالا مخاطب را از میدا مذهبی

 ایج آن مشاهده شد.خواهد کرد. امری که در دور نخست نیز نت
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وجود  غیلروز پس از آن فرصت تب کیفقط  نکهیاست. با توجه به ا 14۰3مناظره انتخابات  نیآخر امشب

شده در  محقق یمانده دستورکارها یو در زمان باق ردهرا از آن خود ک آخراست که مناظره  ی، برنده کسدارد

همان  را با انیموفق پزشک یهایاستراتژجلیلی برای موفقیت در این مناظره باید کند.  یاتیمناظره را عمل

لیلی باید ج. دیت کنمانند نمودار، عکس و .. تقوهای کمکی راابزبا  خود راکلام  ییوایشاستراتزی خنثی کرده و 

دام  نباید در ند. اوین کتلاش کند با طرح سؤالات متعدد زمینه بازی را تعیو  کردهاز موضع انفعال خارج  خود را

ود کالیسم وررادی ان نیز برای موفقیت احتمالا به سطح بالاتری ازیکپزش پاسخگویی به سؤالات پزشکیان بیفتد.

 خواهد کرد.
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